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Gestión de la Policía Nacional

ACTIVIDADES COMUNICATIVAS

El Grupo de Relaciones con los Medios de Comunicación en el periodo establecido

entre el 01 de enero al 31 de marzo adelantó las siguientes actividades
comunicacionales:

• RUEDAS DE PRENSA

Se adelantaron 9 eventos donde se dieron a conocer temas como: presidente Iván

Duque sancionó y promulgó los nuevos estatutos disciplinario y de carrera aprobados

por el Congreso en diciembre, capturó a los autores del atentado contra 13 policías en

Cali, apoyo de Estados Unidos al Proceso de Transformación Integral de la Policía

Nacional, balances de seguridad en jornada electoral del 13 de marzo, entre otros.

• BOLETINES Y COMUNICADOS

Se realizaron 17 documentos entre boletines y comunicados de prensa, fase del plan

estratégico de ciberseguridad para elecciones, sanción y promulgación de los nuevos

estatutos disciplinario y de carrera aprobados por el Congreso, captura de alias

‘Pantera’, entre otros.
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GRUPOS DE MEDIOS DIGITALES

El Grupo de Medios Digitales, en el periodo establecido entre el 01 de enero al 31 de
marzo adelantó las siguientes actividades:

• PUBLICACIONES EN REDES SOCIALES

Durante la el primer semestre de al presente vigencia se han publicado cerca de 1.031 

contenidos en las diferentes redes sociales, contenidos con enfoque preventivo u 

operativo. 

• TRANSMISIONES EN VIVO DE RUEDAS DE PRESNSA Y RECONOCIMIENTOS

Se realizaron 15 transmisiones en vivo de las ruedas de prensa, ceremonias y

reconocimientos a través de la red social Facebook, que ha permitido generar mayor

una mayor interacción entre la Policía Nacional y la ciudadanía.
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TRANSMISIÓN FOROS PROCESO TRANSFORMACIÓN INSTITUCIONAL

A través de la plataforma digital YouTube se hace difusión de contenidos relacionados

con el proceso de transformación institucional.

• VIDEOS EN TIKTOK

El principal público objetivo de TikTok es integrado por usuarios de la generación Z

y millenialls, entre 18 y 24 años, por tal motivo la Policía Nacional busca generar un

mensaje más cercano y acorde a la público de esta red social, damos a conocer

algunas recomendaciones de seguridad a través de videos creativos.
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• DEPLIEGUE DEL PLAN ANTICORRUPCIÓN Y ATENCIÓN AL CIUDADANO

• A través de piezas gráficas brindamos información de interés y damos a conocer al

ciudadano la importancia de participación en la construcción del Plan Anticorrupción

y de Atención al Ciudadano.

PUBLICACIÓN DE BOLETINES EN LA PÁGINA WEB

Durante el primer trimestre del 2022 se han publicado 1.304 boletines en le portal

institucional www.policia.gov.co los cuales reflejan las actividades desplegadas a

nivel país en materia de seguridad y convivencia ciudadana.

http://www.policia.gov.co/

